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|. FUNDAMENTACION

Esta propuesta busca introducir y acercar a los/as estudiantes a un panorama amplio de la Comunicacién
Social, abordando sus debates, tensiones, conceptos y producciones. Desde una practica social -
necesariamente colectiva-, hasta un campo de estudio cientifico que indaga sobre los procesos
socioculturales, los medios y sistemas de comunicacion de masas, pasando por el desarrollo profesional
de la planificacion comunicacional hasta el periodismo en diferentes variantes.

La comunicacién social entonces, como espacio de posibilidades de interpretacién y actuacién, integrado
por matrices y miradas complejas sobre lo social, lo cultural, lo econémico y lo politico. Asi, se abordaran
desde los modelos lineales e informacionales hasta la produccion de sentido de las practicas sociales; la
construccion de discursos sociales al desarrollo de estrategias de comunicacion en diversos formatos y
géneros; el discurso mediatico y las Tecnologias de la Comunicacion y la Informacién (TICs) a las
mediaciones culturales y los usos sociales de los discursos / productos comunicativos; la construccion de
la Opinién Publica, los circuitos de produccion y reproduccién de noticias a la cotidianeidad de los sujetos:
la comunicacion cruza las relaciones entre medios y cultura(s), entre practicas y estructuras, entre cultura
y tecnologias, entre cultura y economia, entre poder y cultura.

En tal sentido, en el desarrollo de la asignatura se plantea articular constantemente a la comunicacién
con la pregunta por el poder para indagar en los sentidos de alternatividad, creatividad, resistencia,
contradiscurso, produccion cultural-simbélica, transformacion.

Asimismo, en esta propuesta se incorpora una perspectiva de género, a la luz de las miradas criticas que
nos aportan los movimientos feminista y de las disidencias, respecto a las ausencias en los relatos
oficiales y los roles asignados y diferenciados que las mujeres, las diversidades sexuales y las identidades
de género han tenido a lo largo de la historia -y el campo de la comunicacion no es la excepcion-. La
perspectiva de género nos permite recuperar la voz y la accion de las mujeres como sujetos de la historia
también en el campo de la comunicacién y los medios masivos. A su vez, nos convoca a indagar sobre
los mecanismos de construccién de los modelos de género socialmente aceptados/naturalizados en cada
periodo historico, y cémo se produce la normatizacioén de los mismos.

Ademas de un recorrido exploratorio por propuestas y planteos teéricos-metodoldgicos de los estudios de
la comunicacién, se buscard que la materia sea un espacio de experimentacion y de surgimiento de
interrogantes para los/as estudiantes, a través de generar debates y desarrollar producciones individuales
y colectivas que vayan construyendo miradas complejas y criticas sobre los procesos sociales y culturales
desde la comunicacién, en el marco de lo que algunos analistas proponen en llamar “Sociedad de la
Informacion y del Conocimiento” y la “cultura digital”.

Esta propuesta, destinada a los/as estudiantes del Bachillerato General Orientado del area Ciencias
Sociales del Liceo “Victor Mercante”, se propone generar una articulacion con algunos de los contenidos
de otras asignaturas que fueron cursadas anteriormente o0 se cursan en simultdneo —Introduccion a las
Ciencias Sociales, Sociologia, Historia del Arte, Ciencia Politica, Psicologia social- asi como con sus
recorridos formativos y educativos previos.

[I. OBJETIVOS

Generales

-Conocer, comprender y analizar las perspectivas, conceptualizaciones y probleméticas del campo de la
comunicacion.

-Generar y desarrollar espacios de experimentacion, investigacion y produccion comunicacional,
vinculados con tematicas y problemas contemporaneos relacionados con la comunicacion y la cultura.



-Brindar herramientas tedrico-metodolégicas para comprender la légica mediatica, la influencia de los
medios de comunicacién y de las tecnologias en la vida cotidiana y en los procesos y cambios sociales.
-Propiciar una actitud critica y reflexiva en los/as estudiantes en torno a las problematicas tedricas
abordadas, la produccion cultural y comunicacional, asi como a los usos y apropiaciones de los medios y
las TICs.

Especificos
1. Relevary analizar los posicionamientos tedricos en relacion a la comunicacion y su articulacion con la

cultura, la politica, la economia y la sociedad.

2. Conocer y analizar los debates en torno a la democratizacion de la comunicacién en el escenario
contemporaneo.

3. Desarrollar junto con los/as estudiantes una lectura critica de los textos, los materiales, los productos
culturales-comunicativos y los conceptos desarrollados en la cursada, estableciendo sus condiciones
histéricas y sociales de emergencia.

4. Incursionar en las herramientas, los formatos, los géneros y los lenguajes de la produccion
comunicacional para la produccion, difusién y circulacién de proyectos y productos comunicacionales.

5. Fomentar el trabajo grupal y en red entre los/as estudiantes para la produccion de conocimientos.

6. Recoger la experiencia de trabajo en la materia como insumo para nuevas propuestas formativas y
académicas.

[ll. CONTENIDOS

Unidad 1: Comunicacion, medios y poder

Tres dimensiones y anclajes de la comunicacion: como practica social, como campo de estudios cientifico-
académico dentro de las Ciencias Sociales y como campo profesional. Aproximaciones al concepto de
comunicacion.

- Modelos, teorias y estudios de la comunicacion. La transmision de informacion: modelo informacional.
La pregunta por los efectos: La Mass Communication Research y el funcionalismo. La cultura como campo
de disputa: aportes de la Teoria Critica, el Estructuralismo, los Estudios Culturales britanicos y la
perspectiva gramsciana de la hegemonia. La mediatizacién y produccién social sentido: la teoria de la
discursividad.

- Comunicacion e informacion. Medios y poder. La construccion de la opinion publica. El discurso
periodistico. La circulaciéon de informacion y la produccion de noticias. Géneros, rasgos y formatos de la
comunicacion.

- Comunicacion / cultura. De los medios como soportes técnicos-tecnoldgicos a las mediaciones y el
contexto cultural. La comunicacién como produccion de sentidos. Lo culto, lo popular y lo masivo. La
comunicacion en la vida cotidiana de los sujetos. Aproximacion al campo de los estudios en comunicacion
en América Latina.

Bibliografia obligatoria

-Mattelart, Armand y Mattelart, Michele. (1997) Historia de las teorias de la comunicacién. Barcelona:
Paidés. Cap. 2,3y 4.

-Martin-Barbero, Jesus. (1987) “Introducciéon” en Comunicacién y culturas populares en América Latina.
México: Felafacs / Gustavo Gili.

-Ficha de catedra: Estudios culturales.

Bibliografia complementaria

-Martin-Barbero, Jesus. (1988) “De la transparencia del mensaje a la opacidad de los discursos” en
Procesos de comunicacion y matrices de cultura. Itinerario para salir de la razon dualista. México: Gustavo
Gilli.

-Schmucler, Héctor. “Sobre los efectos de la comunicacion” en Memorias de la comunicacion. Buenos
Aires: Biblos.

-Verén, Eliseo. (1992) “Interfaces sobre la democracia audiovisual evolucionada” en AA.VV. El nuevo
espacio publico. Barcelona: Gedisa.

-Gémez Urzaiz, Begona. (2014) “Cultura pop vs. Feminismo” En: https://smoda.elpais.com/moda/cultura-
pop-vs-feminismo/4894/

-Schmucler, Héctor. (1984) “Un Proyecto de Comunicacién/Cultura” en Comunicacion y Cultura.
Materiales

Diarios de tirada local y nacional, versiones en digital.



https://smoda.elpais.com/moda/cultura-pop-vs-feminismo/4894/
https://smoda.elpais.com/moda/cultura-pop-vs-feminismo/4894/

Visionado de materiales audiovisuales (publicidades, fragmentos de noticieros y otros programas
televisivos).

Visionado de programa de Television Argentina abierta. “Nuestra historia” Julieta Lantieri. Disponible en:
https://www.youtube.com/watch?v=217Z n ZV4E

Unidad 2: Tecnologias y cultura digital
De la modernidad a la “sociedad de la informacion”. Internet y una nueva Globalizacion. Debates y criticas.
La cultura mediética y la cultura de la imagen. Nuevos modos de produccién, circulacion y apropiacion
cultural: dispositivos de enunciacion, significacion y participacion. Las redes virtuales en la vida cotidiana.
Las nociones de “nuevos medios”, “nativos digitales”, “usuarios-productores”, “cibercultura”, “ciberbulling”,

la intimidad como “espectaculo”, el “disefio de si”.

Bibliografia obligatoria

-Deleuze, Giles. (1991) “Posdata sobre las sociedades de control” en Ferrer, Christian (Comp.) El lenguaje
literario. La Plata: Altamira.

-Groys, Boris. (2014) Volverse publico, Buenos Aires: Caja Negra. cap. “La obligacion del disefio de si” y
“La produccion de sinceridad”.

-Jenkins, Henry. (2008) Convergence Culture. La cultura de la convergencia de los medios de
comunicacion. Barcelona: Paidds. “Introduccion”.

-Sibilia, Paula. (2008) La intimidad como espectaculo. Buenos Aires: FCE. Cap. | “El show del yo” y Cap.
VII “Yo real y la crisis de la ficcion”.

-Fichas de céatedra: Qué es la globalizacion. Qué es la Sociedad de la Informacion. Qué es internet.
Bibliografia complementaria:

Carlén, Carlos y Scolari, Carlos. (2008) El fin de los medios masivos. Buenos Aires: La Crujia.

Castells, Manuel. (2003) “La dimension cultural de Internet”, Andalucia educativa, N° 36.

De Certeau, Michel (2000) La invencion de lo cotidiano. 1. Artes de hacer. México: Universidad
Iberoamericana.

“Ciberbullying. Acoso virtual entre chicos”, Portal Educativo, publicacion de la Direccion General de
Escuelas, prov. de Bs. As, afio 2, N°4, 2007.

Entrevista a Paula Sibila. “De Virginia Woolf a Gran Hermano”, diario La Nacién. Disponible en:
http://www.lanacion.com.ar/1034659-de-virginia-woolf-a-gran-hermano

Thompson, John. (1998) Los media y la modernidad. Cap. 1. Buenos Aires: Paidos.

Mata, Maria Cristina. (1999) “De la cultura de masas a la cultura mediatica” en Didlogos de la
comunicacion, N° 56.

Yudice, George. (2002) El recurso de la cultura. Usos de la cultura en la era global. Gedisa “Introduccion”

y Cap. 1.

Materiales

Video. “Mesa de ayuda”. Disponible en: https://www.youtube.com/watch?v=BEnJh1VH3xY
Video. “Tic en el aula - 03, Canal Encuentro

http://www.youtube.com/watch?feature=player embedded&v=cnl00oDteRU

Video. “En caida libre” (“Nosedive”), Black Mirror, T3, E 01.

Video. “Hang the DJ”, Black Mirror, T4, E 04.

Video. “Todo es un remix”. Disponible en: https://youtu.be/O7-DI0OaCsjU?si=vgv3IEdaUYOfR6Z7

Video. Dario Sztajnszrajber y la Posverdad, FM FutuRock:
https://www.youtube.com/watch?v=BOn7EZTLhgM

Video. “Levanta la mirada”. Disponible en: https://www.youtube.com/watch?v=106gNV20tX8

Podcast. Todo es fake: “El show del yo”, Anfibia (2017). Disponible en: http://revistaanfibia.com/el-show-
del-yo/

Notas y articulos periodisticos.

Morales, Paula. “Violencia mediatica y discurso periodistico: Las sutiles violencias mediatizadas” en
http://amarcargentina.org/formacion/violencia-mediatica/

Radios Libres (2014) “Las violencias contra las mujeres en los medios de comunicacién”:
https://radioslibres.net/capitulo-4-las-violencias-contra-las-mujeres-en-lo/

Sobre la violencia de género a través de nuevas tecnologias: Conecta el geolocalizador:
http://www.eldiario.es/andalucia/prueban-violencia-reinventado-nuevas-tecnologias

Unidad 3: Periodismo narrativo



https://www.youtube.com/watch?v=2l7Z_n_ZV4E
http://www.lanacion.com.ar/1034659-de-virginia-woolf-a-gran-hermano
https://www.youtube.com/watch?v=BEnJh1VH3xY
http://www.youtube.com/watch?feature=player_embedded&v=cnl00oDteRU
https://youtu.be/O7-DlOaCsjU?si=vgv3lEdaUY0fR6Z7
https://www.youtube.com/watch?v=BQn7EZTLhgM
https://www.youtube.com/watch?v=1q6qNV2qtX8
http://revistaanfibia.com/el-show-del-yo/
http://revistaanfibia.com/el-show-del-yo/
http://amarcargentina.org/formacion/violencia-mediatica/
http://www.eldiario.es/andalucia/prueban-violencia-reinventado-nuevas-tecnologias

Caracteristicas y analisis de la cronica literaria o periodismo narrativo. La inmersién en situaciones y
personajes de la vida cotidiana. La posicion del narrador. Cruces entre el periodismo y la literatura. Contar
la realidad con las herramientas de la literatura. La denominada “Nueva narrativa latinoamericana”.

Bibliografia

-Guerriero, Leila. (2016) “;Qué es el periodismo literario?”, Anfibia. Disponible en:
http://www.revistaanfibia.com/cronica/que-es-el-periodismo-literario/

Materiales

Cronicas literarias.

Notas periodisticas sobre croénicas.

Entrevistas audiovisuales a L. Guerriero y C. Alarcén.

IV. METODOLOGIA DE TRABAJO

En la propuesta de la materia se buscara promover una metodologia de trabajo multiple, que promueva
instancias expositivas por parte del docente-coordinador, de taller y de conversacion, teniendo como
objetivo el intercambio permanente entre docente y estudiantes, por lo que la participacion, desarrollo de
interrogantes y produccién de estos ultimos, es fundamental. La apuesta es conjugar un dispositivo que
plantee desarrollar una orientacion teérica y reflexiva y una orientacién practica fundada en la
conceptualizacion de los problemas. Se debe buscar que tanto el andlisis como la ejecucién y produccion
sean parte de un mismo desarrollo y ho como acontecimientos separados.

La propuesta pretende desplegar un conjunto de operaciones y recursos que permitan orientar a los/as
estudiantes, pero respetando los espacios de libertad que propicien el desarrollo creativo y colectivo. El
conocimiento se construye en una actividad vinculada al medio, al contexto, a la realidad que enriquece
y redimensiona el saber colectivo y que esta siendo generado. El ejercicio permanente de cotejar teoria
y practica permite, con esta modalidad de trabajo, sacar conclusiones y construir nuevos conocimientos,
saberes, sentidos o proyecciones.

En este proceso se genera una dinamica de aprendizaje donde los contenidos se internalizan y sintetizan,
poniéndose constantemente en juego y discusion para alcanzar nuevos niveles de complejidad.
Actividades: Rastreo, mapeo y analisis de medios de comunicacion. Lecturas individuales y colectivas de
textos tedricos, articulos periodisticos y crénicas. Visionado y andlisis de producciones audiovisuales
(televisivas, cinematogréficas, documentales, etc.). Conversatorio con distintos/as comunicadores/as,
periodistas y colectivos de comunicacién a través del ciclo de charlas “Los medios en el medio”.
Acercamiento, revision y usos de recursos, lenguajes, formatos y dispositivos mediaticos: gréaficos, web,
redes sociales, produccién audiovisual, etc.

V. EVALUACION

Se entiende a la evaluacion como una herramienta de conocimiento para profesores y estudiantes, en
tanto parte del proceso de ensefianza-aprendizaje. La evaluacion tendra un caracter individual y grupal.
Se tendra en cuenta la compresion alcanzada por los participantes y la efectividad de las dindmicas de
trabajo. Se evaluara tanto el resultado final (la presentacion de un trabajo final) como el proceso realizado
para alcanzarlo y las diferentes actividades que se propongan. Las instancias de evaluacion seran de
integracién progresiva de los contenidos abordados en la materia, con el fin de evaluar los avances de
los/as estudiantes en el conocimiento y la adquisicibn de capacidades criticas. Se estableceran
actividades y trabajos (tanto individuales como grupales) para realizar en el aula y fuera del horario escolar
en los que los/as estudiantes deberan desarrollar y aplicar los conocimientos aprendidos.

El proceso estara acompafiado simultdneamente con un procedimiento de valoracibn permanente que
posibilite el seguimiento de la tarea desarrollada por cada estudiante durante el transcurso del semestre.
Asi, en todas las tareas y actividades planteadas, se tendra en cuenta el comportamiento, la actitud de
trabajo y la participacion en clase de cada uno de los/as estudiantes en el transcurso de toda la asignatura.
A estas acciones se complementaran parciales individuales y un trabajo final integrador que combine y
articule investigacion y produccion comunicacional a partir de los ejes abordados en la dltima unidad del
programa.

En base a lo antes mencionado, se evaluard en proceso: participacion en clase, trabajo en grupo,
compromiso con las tareas propuestas para trabajar en clase, entrega en tiempo y formas de los trabajos
solicitados, realizacion de lecturas obligatorias y manejo adecuado de los conceptos.


http://www.revistaanfibia.com/cronica/que-es-el-periodismo-literario/

En caso de que los/as estudiantes no logren aprobar la materia o queden libres, deberan producir de
forma individual un trabajo final integrador de los conceptos y problematicas abordados y defenderlo en
el turno de examen correspondiente.

VI. RECURSOS AUXILIARES
En relacion con los recursos necesarios, se pueden mencionar: 1 cafién proyector. 1 PC, notebook o
netbook. 1 equipo de sonido. Impresiones. Conexion a Internet. Insumos de libreria.
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